
   

Newsflash 
 

Garmin GPS Golf-Uhr Approach S3 ist R&A regelkonform 
 
 
Garching bei München, 06. Juli 2012 – Gute Neuigkeiten für Turnier-Golfer: Der Garmin 

Approach S3 ist vom R&A (Royal and Ancient Golf Club of St Andrews) als regelkonform 

anerkannt worden. Damit erlangt die GPS-Uhr die Zulässigkeit für ein Turnier, wenn eine 

entsprechende lokale Platzregel in Kraft ist, die dies ausdrücklich erlaubt.  

 

Der Deutsche Golf Verband erklärt zu dieser 

Regel: „Regel 14-3 untersagt die Benutzung 

von Entfernungsmessern, jedoch darf die 

Spielleitung eine Platzregel erlassen, die deren 

Benutzung erlaubt. “ 

 

„Wir freuen uns, dass der Approach S3, der erst seit wenigen Wochen im Handel verfügbar 

ist, nun denselben Status erreicht hat wie der Approach S1 und die GPS-Golfcomputer 

Approach G3 und G5“, sagt Thomas Lenz, Produkt Marketing Manager Sport & Fitness bei 

Garmin. „Allen Turnier-Golfern viel Erfolg auf dem Grün!“  

 

 
Über Garmin 
Garmin ist globaler Marktführer im Bereich mobiler Navigationslösungen für die Bereiche Automotive, Outdoor & 
Fitness, Marine und Aviation. Der Automotive-Bereich umfasst Lösungen für die Auto-, Motorrad- und LKW-
Navigation sowie gemeinsam mit Partnern entwickelte Flottenmanagementlösungen. 1989 von Gary Burrell und 
Dr. Min Kao (Garmin) gegründet, zählt das Unternehmen mit aktuell über 9.000 Mitarbeitern und Standorten in 
den USA, Taiwan und Europa zu den erfahrensten Herstellern im Bereich GPS-Technologie. Charakteristisch für 
Garmin ist, dass sowohl Entwicklung als auch Produktion inhouse erfolgen. Dies trägt entscheidend zur 
Sicherung des hohen Qualitätsstandards bei. Produkte für die Luftfahrt fertigt Garmin in der weltweiten 
Firmenzentrale in Olathe, Kansas, USA. Alle Consumer-Electronic-Produkte für die Bereiche Straßennavigation, 
Outdoor, Sport und Marine werden in den drei Garmin Produktionsstätten Shijr, Jhongli und LinKou in Taiwan 
hergestellt.  
  
Weltweit beschäftigt Garmin über 1.000 Ingenieure und sichert so die hohe technische Kompetenz innerhalb des 
Unternehmens. Von 1989 bis heute wurden weltweit bereits über 100 Millionen Garmin Navigationsgeräte 
verkauft. Garmin ist seit Gründung des Unternehmens profitabel. 
  
In Europa ist Garmin mit eigenen Büros in Southampton, München, Paris, Barcelona, Mailand, Lissabon, Graz, 
Brüssel, Lohja und Kopenhagen vertreten. In den anderen europäischen Ländern vertreibt Garmin seine Produkte 
über Exklusivimporteure, die auch für den Service und Support im jeweiligen Land verantwortlich sind. Für den 
deutschen Markt zuständig ist die Garmin Deutschland GmbH mit Sitz in Garching bei München. Dort sind aktuell 
fast 100 Mitarbeiter in den Bereichen Marketing, Vertrieb, Produktmanagement, Kartografie sowie Händler- und 
Endkundensupport beschäftigt. Die Belieferung der deutschen Händler erfolgt über das Garmin-eigene Logistik 
Center bei München. 
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