
  
 

 

Garmin bestätigt seine Position als weltweiter Mark tführer im 

Bereich mobile Navigationssysteme 

Steigerung des globalen Marktanteils in 2008 auf 33,7 Prozent 

 

München (Gräfelfing), 19. März 2009 – Garmin, Weltmarktführer im Bereich mobile 

Navigation, baut seine globale Marktführerschaft im Bereich mobile 

Navigationssysteme weiter aus. Wie Canalys, eines der führenden unabhängigen 

Analystenhäuser für die Technologiebranche berichtet, führt Garmin damit bereits das 

zweite Jahr in Folge den globalen Markt für mobile Navigationsgeräte (PND) an. Das 

US Unternehmen konnte im Jahr 2008 seinen weltweiten Marktanteil gegenüber 2007 

um weitere 5,9 auf nunmehr 33,7 Prozent Prozentpunkte ausweiten.  

 

„Seit 20 Jahren ist es unser erklärtes Ziel, einzigartige Innovationen, Qualität, 

Mehrwert, einfache Handhabung und Services bei mobilen Navigationsgeräten zu 

bieten“, so Cliff Pemble, President und Chief Operating Officer von Garmin. „Trotz der 

schwierigen wirtschaftlichen Situation bestätigt der gestiegene Marktanteil unsere 

Strategie. Wir sind zuversichtlich, auch in den kommenden Jahren die besten Produkte 

für unsere Kunden anzubieten und die überaus positiven                                                                                                                

Reaktionen auf unsere CeBIT-Themen EcoNavigation und Fußgängernavigation 

zeigen, dass wir mit unseren neuen Entwicklungen richtig liegen.” 

 

 „Laut Berechnungen von Canalys hat Garmin seinen weltweiten Marktanteil im 

Bereich mobiler Navigationsgeräte (PND) von 27,8 Prozent in 2007 auf 33,7 Prozent in 

2008 erhöht.” erläutert Chris Jones, Vice President und Chefanalyst von Canalys. 

„Diese Zahlen stellen ein solides Ergebnis in diesem Markt dar, der nun auch die 

Auswirkungen sinkender Kundennachfrage zu spüren bekommt. Trotz schwieriger 

Marktbedingungen für das Jahr 2009 werden die stärkeren Anbieter auf dem Markt 

Gewinne erzielen und ihre Marktanteile weiter erhöhen können”.  

 

Die vorliegenden Zahlen von Canalys für das Jahr 2008 beziehen sich ausschließlich 

auf den weltweiten Absatz von mobilen Navigationsgeräten im Bereich Automotive. 

Nicht berücksichtigt wurden die anderen Produktsegmente von Garmin wie die 

Bereiche Outdoor/Freizeit, Fitness, Marine und Luftfahrt. Die Berücksichtigung dieser  

 



     
 

Bereiche würde die globale Marktführerschaft des Unternehmens auf dem Markt für 

mobile Navigation noch weiter ausbauen.  

 

Weltweite Umsatzsteigerung von 10 Prozent 

Insgesamt hat Garmin im Jahr 2008 16,9 Millionen Navigationsgeräte verkauft und 

damit einen Zuwachs von 38 Prozent gegenüber 2007 verzeichnet. Trotz der 

schwierigen wirtschaftlichen Bedingungen verbuchte das Unternehmen 2008 einen 

weltweiten Umsatz von 3,49 Milliarden US-Dollar. Gemessen an den 3,18 Milliarden 

US-Dollar des Vorjahres entspricht das einer Steigerung von 10 Prozent. In allen 

geographischen Regionen wurden 2008 Einnahmenzuwächse verzeichnet. So stieg 

der Umsatz in Nordamerika um 13 Prozent, in Europa um 5 Prozent und in Asien um 1 

Prozent.  

 

Pionier in Sachen mobile Navigation 

Garmin feiert 2009 seinen 20. Geburtstag als Pionier im Bereich Navigations- und 

Kommunikationssysteme. Die Bedeutung und führende Positionierung des 

Unternehmens in der GPS-Branche ist einzigartig, denn Garmin bietet innovative 

Produkte in den Bereichen Automotive, Luftfahrt, Marine und Wassersport, Fitness, 

Outdoor und Freizeit.  

 

 

 

Über Garmin 
Garmin ist globaler Marktführer im Bereich mobiler Navigationslösungen für die Bereiche Automotive, 
Outdoor & Fitness, Marine und Aviation. 1989 von Gary Burrell und Dr. Min Kao (Garmin) gegründet, zählt 

das Unternehmen mit aktuell nahezu 9.000 Mitarbeitern und Standorten in den USA, 
Taiwan und Europa zu den erfahrensten Herstellern im Bereich GPS-Technologie. 
Charakteristisch für Garmin ist, dass sowohl Entwicklung als auch Produktion inhouse 
erfolgen. Dies trägt entscheidend zur Sicherung des hohen Qualitätsstandards bei. 
Produkte für die Luftfahrt fertigt Garmin in der weltweiten Firmenzentrale in Olathe, 
Kansas, USA. Alle Consumer-Electronic-Produkte für die Bereiche Straßennavigation, 
Outdoor, Sport und Marine werden in den drei Garmin Produktionsstätten Shijr, Jhongli 
und LinKou in Taiwan hergestellt.  
  
Weltweit beschäftigt Garmin über 1.400 Ingenieure und sichert so die hohe technische 
Kompetenz innerhalb des Unternehmens. Von 1989 bis heute wurden weltweit bereits über 
43 Millionen Garmin Navigationsgeräte verkauft. Garmin ist seit Gründung des 
Unternehmens profitabel und verzeichnet seit 2000 einen durchschnittlichen jährlichen 
Umsatzzuwachs von 36 Prozent.  

  
In Europa ist Garmin mit eigenen Büros in Southampton, München, Paris, Barcelona, Mailand, Lissabon, 
Graz, Brüssel, Lohja und Kopenhagen vertreten. In den anderen europäischen Ländern vertreibt Garmin 
seine Produkte über Exklusivimporteure, die auch für den Service und Support im jeweiligen Land 
verantwortlich sind. Für den deutschen Markt zuständig ist die Garmin Deutschland GmbH mit Sitz in 
Gräfelfing bei München. Dort sind aktuell fast 100 Mitarbeiter in den Bereichen Marketing, Vertrieb, 
Produktmanagement, Kartografie sowie Händler- und Endkundensupport beschäftigt. Die Belieferung der 
deutschen Händler erfolgt über das Garmin-eigene Logistik Center bei München. 
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Susanne Häckel / Maren Seiffert   Marc Kast 
Sendlinger Straße 42A    Lochhamer Schlag 5a 
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