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Die Bedeutung von Kartenmaterial wird deutlich unterschétzt
Garmin Umfrage zur Orientierungsfahigkeit im StraBenverkehr

Garching bei Miinchen, 30. Oktober 2012 — ,Wie sicher orientieren sich die Deutschen im
StraBenverkehr” — diese Frage untersuchte Garmin im Rahmen einer représentativen Um-
frage in Zusammenarbeit mit dem Marktforschungsinstitut lpsos* und kommt zu einem dra-

matischen Befund: Bedeutung und Notwendigkeit von aktuellem Kartenmaterial werden stark
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Die Mehrheit der Autofahrer verlasst sich im Verkehr auf ihren Orientierungssinn, was meist
eine hohe Selbstlberschatzung ist: Pro Jahr werden in Deutschland Gber 100.000 StraBenki-
lometer gedndert. Zudem werden ebenso viele StraBennamen verandert bzw. neu vergeben
— eine Zahl, bei der fast 90 Prozent der Befragten falsch lagen. Fast niemand konnte sich
demnach vorstellen, wie haufig solche Anderungen vorkommen. Der GroBteil ist also nicht
darauf eingestellt, sich spontan neu zu orientieren, wenn es tatsachlich im eigenen Umfeld

unerwartete StraBen&nderungen gibt.

Die Mehrheit der Befragten fuhlt sich selbstsicher und wirde sich auch zutrauen, spontan die
bestmdgliche Alternativroute zu wissen, wenn die herkémmliche Strecke plétzlich nicht mehr
zur Verflgung stinde. Da fast Dreiviertel aller Autofahrer (73,8 Prozent) mit veraltetem Kar-
tenmaterial unterwegs sind, kénnten sie hier jedoch schnell Probleme bekommen. Dies gilt

sowohl flir die Autofahrer, die noch einen traditionellen StraBenatlas verwenden als auch fir
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Wie alt ist das Kartenmaterial, das Sie bei sich im Auto mitfiihren und
hauptséchlich nutzen (Navigationsgerét, Atlas oder Karte)?
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daran (21,5 Prozent) oder finden Kartenaktualisierungen zu teuer (18 Prozent). An der Tech-

nik selbst wirde es wohl nicht scheitern, denn fiir die wenigsten Befragten (8,7 Prozent) ist

der Vorgang der Aktualisierung zu kompliziert. Dieses Ergebnis zeigt deutlich, wie wichtig es

ist, den Mehrwert von aktuellem Kartenmaterial und Zusatzinformationen wie Sonderziele

(POIs) hervor zu heben und dies auch zu einem fiir den Verbraucher vertretbaren Preis an-
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Wenn Sie ein Navigationsgerét besitzen: Haben Sie schon jemals das
Kartenmaterial des Gerites aktualisiert?
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Navigation vertraut sind und beim Autofahren Wert auf aktuelles Kartenmaterial legen, die

tatsachlichen StraBensituationen und Verkehrsbedingungen weitaus realistischer einschéat-

zen kdénnen.
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Aktuelle Karten ein Leben lang mit Garmin Lifetime Maps

Garmin bietet mit ,Lifetime Maps*“ die bestmégliche Versorgung mit stets aktuellem Karten-
material, das sowohl StraBenverlaufe, Verkehrssituationen und sogar Sonderziele etc. um-
fasst:

Lifetime Maps — kurz LM - ist ein bis zu 4-mal jahrlich, lebenslanges und kostenloses Up-
date der Karten beim Kauf eines nlvi Navigationsgerates mit LM.

Lifetime Maps & Traffic — kurz LMT - ist ein bis zu 4-mal jahrlich, lebenslanges und kosten-
loses Update der Karten und 3D Traffic Verkehrsinformationen beim Kauf eines ntvi Naviga-

tionsgerates mit LMT.

Ab sofort steht das neueste Kartenmaterial auf www.garmin.de sowie auf

www.mygarmin.com zur Verflgung. Mit der jetzt erhéltlichen neuesten Version des Karten-
materials sind nun Uber 10,6 Millionen StraBenkilometer in ganz Europa erfasst — erstmals
auch detaillierte StraBeninformationen zu so abgelegenen Regionen wie Guyana oder La
Réunion. Insgesamt 6,4 Millionen Sonderziele (POls) wie Restaurants, Unterkunftsmdéglich-
keiten, Tankstellen, Parkplatze, Einkaufszentren, Sehenswirdigkeiten etc. wurden aktuali-

siert und sind nun ebenfalls auf dem neuesten Stand.

Sofern Interessierte das LM-Angebot nicht bereits durch den Kauf eines nivis mit LM bzw.
LMT-Ausstattung abrufen kénnen, haben sie die Méglichkeit, ein einmaliges bzw. lebenslan-
ges Update fir 59 bzw. 89 Euro auch nachtraglich zu beziehen. Mehr Informationen sind

unter www.garmin.com/de/map/nuemaps/nuemaps erhaltlich.

* Reprasentative Ipsos-Umfrage im Auftrag von Garmin unter 1.000 Personen (September-
Oktober 2012) in Deutschland.

Uber Garmin

Garmin ist globaler Marktflihrer im Bereich mobiler Navigationsldsungen fir die Bereiche Automotive, Outdoor &
Fitness, Marine und Aviation. Der Automotive-Bereich umfasst Lésungen fir die Auto-, Motorrad- und LKW-
Navigation sowie gemeinsam mit Partnern entwickelte Flottenmanagementlésungen. 1989 von Gary Burrell und
Dr. Min Kao (Garmin) gegriindet, zahlt das Unternehmen mit aktuell Gber 9.000 Mitarbeitern und Standorten in
den USA, Taiwan und Europa zu den erfahrensten Herstellern im Bereich GPS-Technologie. Charakteristisch fur
Garmin ist, dass sowohl Entwicklung als auch Produktion inhouse erfolgen. Dies tragt entscheidend zur Siche-
rung des hohen Qualitdtsstandards bei. Produkte fir die Luftfahrt fertigt Garmin in der weltweiten Firmenzentrale
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in Olathe, Kansas, USA. Alle Consumer-Electronic-Produkte fiir die Bereiche StraBennavigation, Outdoor, Sport
und Marine werden in den drei Garmin Produktionsstatten Shijr, Jhongli und LinKou in Taiwan hergestellt.

Weltweit beschéftigt Garmin Gber 1.000 Ingenieure und sichert so die hohe technische Kompetenz innerhalb des
Unternehmens. Von 1989 bis heute wurden weltweit bereits Gber 100 Millionen Garmin Navigationsgerate ver-
kauft. Garmin ist seit Griindung des Unternehmens profitabel.

In Europa ist Garmin mit eigenen Biros in Southampton, Miinchen, Paris, Barcelona, Mailand, Lissabon, Graz,
Brissel, Lohja und Kopenhagen vertreten. In den anderen europaischen Landern vertreibt Garmin seine Produkte
Uber Exklusivimporteure, die auch fir den Service und Support im jeweiligen Land verantwortlich sind. Fir den
deutschen Markt zustandig ist die Garmin Deutschland GmbH mit Sitz in Garching bei Minchen. Dort sind aktuell
fast 100 Mitarbeiter in den Bereichen Marketing, Vertrieb, Produktmanagement, Kartografie sowie Handler- und
Endkundensupport beschaftigt. Die Belieferung der deutschen Handler erfolgt lber das Garmin-eigene Logistik
Center bei Miinchen.
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