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Garmin verstarkt Fahrrad-Engagement

Navigationsspezialist tritt kraftig in die Pedale

Garching b. Miinchen, 19. Marz 2013 — Garmin ist mit seiner breiten /_ﬁ
‘ GARMIN

Produktpalette an handlichen, leistungsstarken GPS-Radcomputern ot

Marktfiihrer und engagiert sich daher als neuer Titelsponsor von 00,09,52
einem der groBten Jedermann-Radrennen Deutschlands, dem - :
Garmin Velothon in Berlin. 2013 tritt der Navigationsspezialist mit Geschwindigk.
einer breit angelegten Radsport-Kampagne noch kréaftiger in die 14.7k|:n
Pedale: Testivals, Aktions- und Schulungstage mit der Einbindung T
von rund 300 Fachhiandlern. Sportliche Radenthusiasten kénnen 18:16
auBerdem liber vielfdltige Aktionen Starterpakete fiir den Garmin Kalorien | Herzfrequenz
Velothon gewinnen. ‘

Ob Tourenradler, Hobby-Biker oder Radprofi — Garmin hat fiir jeden
Radfahrer das passende GPS-Gerat im Programm. Und das mdchte der
Spezialist fiir GPS-Sportcomputer und mobile Navigationslésungen mit

diversen Aktionen auch zeigen. Garmins neuer High-End GPS-
Radcomputer Edge 810

1. Testival-Serie: Radfahrer, die noch nicht mit einem GPS unterwegs
waren, kénnen den Spall und die Vorteile der GPS-Navigation — im
wahrsten Sinne des Wortes — selbst ,erfahren®. 30 ausgewahlte Handler
machen beim grolRen Testivals mit. Sie werden von Garmin mit allen
aktuellen GPS-Bike Computern ausgestattet, um diese an Kunden zum
Testen zu verleihen. Weitere Informationen: www.garmin.de/velothon.

2. Aktion ,Edge auf Tour“ mit Lern-Parcours: Noch besser als nur
,selbst mal schnell probieren® ist fiir interessierte Radler die Teilnahme an
einem der Aktionstage ,Edge auf Tour". Mitarbeiter von Garmin betreuen
einen speziell fur Schulungszwecke entwickelten ,GPS-Experience’
Parcours. Dort kénnen Radler die Edge Bike-Computer unter fachkundiger

360° Marketing-Kampagne fiir den SpaB auf zwei Radern

Garmin Deutschland begleitet seine Radsport-Offensive mit einem integrierten
Marketing-Programm (iber alle Kanéle: In einer Crossover-Kampagne werden
Produktwerbung, Fachhandels-Aktionen (Testivals und Schulungs-Events) sowie
das Engagement beim Garmin Velothon miteinander verlinkt. Der
Navigationsspezialist nutzt daflr das volle Spektrum an Kommunikationskanalen:
klassische WerbemaRnahmen, Online-Werbung, die eigene Website, Partner-
Sites, PoS-Material bei 300 Fachhandlern, Blogs, Social Media und PR etc.

Statement von Stefan Bernard, Geschéftsfiihrer von Garmin Deutschland, zum
Engagement von Garmin im Fahrradbereich: ,Deutschland féhrt Fahrrad — das
weill man auch ohne Verkaufszahlen auszuwerten. Man braucht nur aus dem
Fenster zu sehen: Vom sportlichen Rennradler tiber den jungen MTB-Fahrer bis
hin zu ristigen Wochenend- und Tourenradfahrern ist tagtaglich quasi jede Sorte
Zweiradfahrer in nicht gerade geringer Zahl unterwegs. Mit unserem breiten
Portfolio an GPS-Geréten bieten wir fiir jeden das passende Produkt. Mit unserer
Offensive wollen wir Radfahrern das Thema ,GPS“ ndher bringen und ihnen
zeigen, dass GPS Spall macht und dabei fiir eine Extraportion Motivation sorgt!
Mit dem Sponsoring des Garmin Velothon Berlin méchten wir aber nicht nur den
Bekanntheitsgrad unserer Marke steigern, sondern aullerdem ein positives
Zeichen fiir den Radsport in Deutschland setzen.”

Garmin Deutschland GmbH + Parkring 35 « D-85748 Garching



PRESSEINFORMATION

A
GARMIN.

Anleitung ausprobieren und die Basics der GPS-Navigation lernen. Bei
welchen Handlern die Aktionen stattfinden, steht ebenfalls auf
http://www.garmin.com/de/velothon2013-edge-test/

3. Gewinnspiel — Start beim Garmin Velothon: Wer ambitionierter auf
dem Rad sitzt, kann sich fir einen Startplatz im ,Garmin Velothon-Team*
bewerben. Es besteht aus Mitarbeitern, Partnern, Handlern, Fans und
Freunden. Der Gewinn umfasst neben dem Startplatz beim Jedermann-
Rennen des Velothon (60 oder 120 km Streckenlange) ein attraktives
Paket: Erstellung eines Trainingsplans, Team-Training Uber die Trainings-
Plattform Garmin Connect, der gemeinsame Blog des ,Garmin Velothon
Teams*®, die Unterbringung in einem 4-Sterne-Hotel samt Begleitperson,
ein Team-Trikot und nicht zuletzt den Zugang in den VIP-Bereich wahrend
des Garmin Prorace (Profi-Rennen im Rahmen des Velothon). Bewerben
kann man sich Uber  www.garmin.de/velothon oder auf
www.facebook.com/GarminD.

Alle Aktionen basieren auf der breiten Produktpalette hochwertiger GPS-
Radcomputern sowie dem Online-Portal Garmin Connect. Diese
markeneigene Trainingsplattform ist perfekt auf Garmin Sportcomputer
zugeschnitten. Uber 4,86 Milliarden (1) hochgeladene Kilometer und taglich
182.000 neu hinzu kommende Aktivititen machen sie nicht nur zur
groRten der Welt, sie zeigen auch, dass Garmin Connect wirklich
benutzerfreundlich ist. Neu bei Garmin Connect sind Social Network
Funktionen — ein groRartiges Tool, um sich zum Beispiel mit den Freunden
bei der Vorbereitung auf den Velothon auszutauschen.
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Erlebe den neuen Edge® 510 und den Edge® 810
und gewinn ein Rennwochende in Berlin
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Download von Bilddaten:
http://www.K-G-K.com/download/Garmin_Edge810_L_Datenfelder.jpg
http://www.K-G-K.com/download/Garmin_Edge_810_Rennrad_0258.jpg

Weitere Informationen und hochaufldsendes Bildmaterial gibt es unter http://www.garmin.de/presse/

.1 Garmin auf Facebook: www.facebook.com/GarminD
Garmin auf Twitter: www.twitter.com/GarminD

E’ Garmin auf Google+: http://gplus.to/GarminD

Uber Garmin

Garmin entwickelt mobile GPS-Navigationslosungen fiir die Bereiche Automotive, Outdoor & Fitness,
Marine und Aviation. Seit seiner Griindung durch Gary Burrell und Dr. Min Kao im Jahr 1989 hat das
Unternehmen mehr als 100 Millionen Navigationsgeréte verkauft. Fiir den globalen Marktfiihrer mit
Hauptfirmensitz in Olathe, Kansas arbeiten in 35 Niederlassungen weltweit iiber 9.000 Beschéftigte —
darunter etwa 1.000 Ingenieure. Die Garmin Deutschland GmbH hat ihren Sitz in Garching bei
Miinchen. In Wiirzburg wird auBerdem ein eigener Forschungs- und Entwicklungsstandort unterhalten.
Ein zentrales Erfolgsprinzip von Garmin ist die vertikale Integration: Die Entwicklung vom Entwurf bis
zum verkaufsfertigen Produkt sowie der Vertrieb verbleibt vollstdndig im Unternehmen. So kann
Garmin hdchste Standards garantieren — sowohl bei der Qualitat als auch beim Design der Produkte —
und seinen Nutzern in jeder Lebenslage die passende Navigationsldsung bieten.
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Unternehmenskontakt:
Garmin Deutschland GmbH
Marc Kast

Parkring 35

D-85748 Garching

Tel.: 089-85 83 64-925

Fax: 089-85 83 64-45

E-Mail: marc.kast@garmin.com

Pressekontakt Outdoor, Sports, Marine:
KGK - Kern Gottbrath Kommunikation
Benedikt Braun, Till Gottbrath

Ungererstr. 161

D-80805 Miinchen

Tel.: 089-30 76 66-40

Fax: 089-30 76 66-50

E-Mail: garmin@k-g-k.com

Pressekontakt Automotive und Golf:
fischerAppelt, relations

Jessica Becker, Christina Tenambergen
Waterloohain 5

D-22769 Hamburg

Tel.: 040-899 699- 576 / 578

Fax: 040-899 699- 30

E-Mail: garmin@fischerappelt.de




